Aufschwung fur Harburg durch Strukturwandel?

Der wirtschaftliche Fortschritt des Suderelbe-Raumes ist in den neuen
Unternehmen im Umfeld des MAZ und der TU im Binnenhafen und dem
Technologiepark spurbar. Die direkten Auswirkungen auf Harburg durch die
neuen Arbeitsplatze sind jedoch nicht untersucht.

Wo wohnen die Arbeitnehmer, kaufen sie in Harburg ein und was halten sie von
dem Umfeld? Dieses wurde durch Fragebdgen bei 40 ausgewahlten Unternehmen
der Technologie-Branche sowie der TU und dem MAZ bei nahezu 300
Mitarbeitern persodnlich abgefragt. Das Ergebnis und die hieraus resultierenden
Forderungen im folgenden:

Struktur der Befragten

Neben den TU-Professoren ist der Grof3teil der Befragten zwischen 25 und 45
Jahre alt, 2/3 sind méannlichen und 1/3 weiblichen Geschlechts. Insgesamt ist
von einer jungeren Mitarbeiterstruktur in den neuen Unternehmen auszugehen.
Die Héalfte der Befragten ist verheiratet und ebenfalls die Halfte hat Kinder, so
dass von einer hohen Zahl von gefestigten Familienstrukturen auszugehen ist.
Ungewohnlich ist, dass die Héalfte der Befragten Eigentum (Haus oder Wohnung)
halt.

Harburg und Wohnen
Lediglich 1/4 der Befragten wohnen in Harburg !
1/3 wohnt in Hamburg, der Rest im Umland. Hieraus resultiert eine geringe
Bindung an den Standort und eine Verringerung der Wertschopfung fur den
Bezirk. Unter Berucksichtigung der hohen Eigentumsquote von 50%, ergibt sich
eine grolRe Nachfrage durch neue Mitarbeiter fur Wohneigentum sudlich der Elbe.
Dieses wird nach Aussage der Befragten jedoch durch folgende Aspekte
erschwert:

1. Die Bevolkerungsstruktur

2. Das Wohnraum-/Grundstlucksangebot

3. Das geringe Freizeitangebot

4. Das mangelnde Sicherheitsgefihl

Harburg wird somit von den Mitarbeitern lediglich als Arbeitsort aufgrund des
Unternehmenssitzes gewéahlt und nicht als Wohnort.

Gastronomie

2/3 der Befragten nutzt das gastronomische Angebot in Harburg zum
Uberwiegenden Teil jedoch lediglich zur Mittagszeit. Abends bleiben nur ¥4 zum
Essen in Harburg, welches dem Anteil der in Harburg wohnenden Befragten
entspricht. Das geringe Angebot an Erlebnisgastronomie, fehlende Diskotheken
und zeitgemale Clubszene spiegeln hier den geringen Freizeitwert des Umfeldes
wider. Die Uberwiegend jungen Mitarbeiter erwarten ein breiteres Angebot,
welches unschwer in der Hamburger City zu erreichen ist.

Freizeitangebote

Lediglich 30% nehmen Freizeitangebote in Harburg wahr. Hierzu z&hlen
vermutlich im wesentlichen Fitness-Clubs. AuRenmuhle und Stadtpark werden im
folgenden als positive Aspekte genannt. Das “Midsommerland,, zahlt vermutlich
hierzu. Weitere Freizeitangebote missen besonders gefordert werden um das
Umfeld attraktiver zu gestalten und den Arbeitnehmern den Aufenthalt, auch in
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der Freizeit, hier zu ermdglichen. Freizeitangebote fordern ebenfalls die
Attraktivitat des Wohnumfeldes.

Einkaufen

Grundsatzlich wird die Erreichbarkeit der Harburger Geschéfte als gut bezeichnet.
Die Halfte der Befragten kauft in Harburg ein. Davon ausgehend, dass die in
Harburg wohnenden hier auch einkaufen ergibt sich rechnerisch, dass lediglich
1/3 der nicht in Harburg wohnenden im Bezirk einkauft. Zu den Einkaufsartikeln
zdhlen im wesentlichen jedoch Alltagsbedarfe wie Lebensmittel. Zum ,,.Shoppen*
wird Harburg nicht genutzt, insbesondere Kleidung, Mobel, Elektro- und
Luxusartikel werden hier nicht angeschafft. Dieses liegt an der innerstéadtischen
Verkehrsfuhrung und der Parkplatzsituation, welche beide als negativ
empfunden werden. Das geringe Angebot an interessanten Ladengeschaften
tragt das ubrige hinzu. In Verbindung mit den fur Harburg allgemein als negativ
aufgefuhrten Aspekten, ergibt sich hier dringender Handlungsbedarf. Durch die
Angebote der Nebenzentren im Umfeld und der Hamburger City wird ein Grol3teil
der Kaufkraft nicht am Standort gebunden.

Allgemeine Aspekte des Umfelds

Positiv empfinden die Befragten die verkehrsglinstigen Anbindungen zum Umland
und zur Hamburger City. Wohnen, Freizeit und Einkaufsaktivitaten flieBen ab,
allerdings lasst sich Harburg durch Autobahnen und S-Bahn relativ gut erreichen,
welches ein Vorteil fur die Arbeitsplatzwahl darstellt. Die Uberschaubarkeit
(. Kleinstadtcharakter“) und der Wochenmarkt auf dem Sand werden als positiv
empfunden.

Negativ empfinden die Befragten das allgemeine Stadtbild und das Image
Harburgs. Die AuBRenwirkung unseres Bezirkszentrums ist weder im subjektiven
Empfinden noch im Uberregionalen Image positiv. Die innerdrtliche
Verkehrsstruktur (Harburger Ring) und die Parkplatzsituation (nur Parkhauser)
und ebenso das soziale Geflige werden als negativ empfunden. Harburgs
Aulenwirkung leidet hier insbesondere fur AuRenstehende erheblich.

Verbesserungswiuirdig

Fur verbesserungswirdig halten die Befragten insbesondere die Anbindung an
den Binnenhafen. Hier helfen Bricken und Tunnelverbindungen erfahrungsgeman
wenig. Die Sauberkeit in den Strallen sowie die Luftqualitat seien ebenfalls zu
verbessern, welches Image und subjektives Empfinden positiv beeinflussen
wiurde.

Fazit

Der vielzitierte Aufschwung fur den Siden Hamburgs durch den Strukturwandel
findet zwar in Ansatzen statt, geht zu einem grof3en Teil aber auch (noch?) an
Harburg vorbei.

Nur jeder vierte Arbeitnehmer wohnt in Harburg, was darauf schlie3en lasst, dass
die positiven Auswirkungen auf den Arbeitsmarkt speziell fur Harburg begrenzt
sind. Das bendétigte Fachpersonal wird aus Hamburg sowie dem ndrdlichen und
sudlichen Umland rekrutiert. Eine Verbundenheit zu Harburg existiert bei diesen
Personen so gut wie nicht.

Der Wirtschaftsverein e.V.
Postfach 90 11 32 < 21051 Hamburg <= Tel.: 040/ 3208 99 55 < e-mail: info@derwirtschaftsverein.de




Harburg macht es Interessenten aber auch nicht leicht, sich hier niederzulassen.
Insbesondere der Mangel an geeigneten Grundsticken fur Einzel- und
Doppelhausbebauung wurde hier angefiihrt. Dieses Klientel ist bislang geradezu
in den Landkreis bzw. auf die nordliche Seite der Elbe getrieben worden. Hier
sollte Harburg kurzfristig handeln. Es miussen geeignete Flachen ausgewiesen
werden, und diese durfen nicht nur in der Region Neugraben/Fischbek liegen.
Citynahe Baugebiete und Konversionsflachen bieten sich an. Hier ist das
Bezirksamt gefordert.

Die vorhandenen Freizeitmoéglichkeiten werden nur von ca. einem Drittel der
Befragten genutzt. Positiv herausgehoben wird Harburgs ,,Grine Lunge“, der
Stadtpark mit der AuBenmuhle. Dieses Areal sollte starker genutzt werden, um
sich positiv. zu anderen Regionen abzugrenzen. Nur ,Joggen* oder
~Spazierengehen” ist als Angebot aber zu wenig. Hier sollte Uber alternative
Nutzungsmoglichkeiten, z. B. Segeln, nachgedacht werden. Mit der
Wiederbelebung des TOP10 gibt es zukinftig wieder einen gastronomischen
Anlaufpunkt. Weitere positiv herauszustellende Freizeitmdglichkeiten, sieht man
von den Fitness-Clubs und Sport-Vereinen einmal ab, gibt es dann in Harburg
nicht. Erfreulich ist die Genehmigung der Wasserskianlage in Neuland, die
sicherlich eine Attraktion werden wird.

Dennoch miussen zukunftig weitere Projekte folgen, die den Freizeitwert von
Harburg erhohen. Fir eine Stadt wie Harburg ist das Angebot bisher viel zu
gering. Bei der wachsenden Bedeutung des Harburger Binnenhafens als
Arbeitsstatte sollte daruber nachgedacht werden, wie dort attraktive
Freizeitangebote integriert werden kénnen. Die Wasser- und Freiflachen bieten
vielfaltige Ansatzpunkte. Ein Aspekt, der insbesondere fir Mitarbeiter der New
Economy von Bedeutung sein durfte. Auf jeden Fall muss verhindert werden,
dass der Hafen durch ein Festsetzen der Bahnhofskanal-Bricke an Mdglichkeiten
far die zuklnftige urbane Nutzung im channel verliert.

Um die Attraktivitat eines Standortes zu erhodhen, ist es erforderlich, dass ein
ansprechendes gastronomisches Angebot existiert. Dies ist in Harburg nur in
einem begrenzten Umfang vorhanden, z. B. in der Lammertwiete. Neben einer
Erlebnisgastronomie, die sich im Hafen anbieten wirde, sollten auch alternative
Platze, Z. B. in der Laneburger Stral3e, far gastronomische
Nutzungsmoglichkeiten geprift werden.

Die Verkehrssituation ist lediglich in Bezug auf das Umfeld durch die
Autobahnanbindungen und die S- sowie Fernbahn positiv. Dieses fuhrt jedoch
insbesondere zum Verlust von Kaufkraft. Die innerstadtische Verkehrsfliihrung
(Ring) ist sehr mangelhaft, Kaufer werden ab- und Besucher fehlgeleitet.
Diesbezuglich ist ein sofortiges Umdenken notwendig. Die Parkplatzsituation in
den unattraktiven Parkhéusern lasst ebenfalls zu wiinschen ubrig.

Die Anbindung der Innenstadt an den Binnenhafen/channel lasst sich nicht durch
Bricken und Tunnel bewerkstelligen. Einzige Losung ist die Wiederdffnung der
Schrankenverbindung SchloBmuhlendamm und Schlof3strasse. Dieses wirde die
notwendigen Impulse fur den channel und das Zusammenwachsen geben.

Dem unattraktiven Einkaufsstandort Harburg wird mit dem Bau der Harburg
Arcaden und dem Phoenix Center begegnet. Das Angebot durfte dann so
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interessant sein, dass Harburg in Bezug auf Einkaufsmdglichkeiten keine Defizite
mehr hat. Der tagliche ,Wochenmarkt* auf dem Sand ist sicherlich ein grolRer
Vorteil im Vergleich zu anderen Regionen. Dieser zeigt zur Zeit leider eine
Wandlung zum Textil- und Billigangebot.

Alle Bereiche der Harburger City bendétigen eine Verbesserung des Angebotes an
Vielfalt und Qualitat. Der Wildwuchs an Billiggeschaften muss gestoppt werden,
das Image leidet hier erheblich.

AbschlieRend kann festgehalten werden, dass die Chancen fur einen Aufschwung
far Harburg noch nie so gut waren wie jetzt. Allerdings muss der eingeschlagene
Weg nun auch konsequent zu Ende gegangen werden. Nur dann wird Harburg
auch mittel- bis langfristig als Standort die Attraktivitat erlangen, die jetzt schon
vielfach ausgerufen wird.

Harburg als Oberzentrum der Region muss in der Zukunft den tatséchlichen
Beweis fir den Strukturwandel und Aufschwung antreten. Die qualitative
Aufwertung im Angebot aller Lebensbereiche muss sich in der Verwaltung und
Politik ebenso wie in den Visionen widerspiegeln.
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